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Rzeczywistosc

— tradycyjna reklama staje sie coraz mniej skuteczna ze wzgledu na jej powszechnosc¢
i ptaskg forme

— nowe formy reklamy stajg sie sie bardziej wyraziste i wielowymiarowe, unikalne
i spersonalizowane
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— Klienci poszukujg coraz wigkszej ilosci danych w szybkim i dostepnym Internecie

— decyzje podejmowane sg na podstawie wyrobionej opinii, emocji i atmosfery danego
miejsca

— zakupy przez Internet sg coraz powszechniejsze i znaczaco wptywajg na redukcje
kosztow (...)
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Cel

Tworzymy skutecznie popyt na produkty i ustugi naszych Klientéw, dlatego bardzo duzg
uwage przyktadamy, do jakosci naszych prac. Umiejetnie ksztattujemy emocje i na nich
budujemy przewage.

Intrygujemy nowoczesng reklamg w branzy turystyczne.
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Dostarczamy multimedia umozliwiajgce zbudowanie bliskiej i bezposredniej relacji Klienta
z ofertq.
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TimBosko

T TIM BOSKO

MULTIMEDIA
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Jestesmy polskg, niezalezng agencjg multimedialng.

Skupiamy czotowych fotograféw, operatorow, oraz grafikow.

Pracujemy dla czotowych agenciji reklamowych oraz wydawniczych (Twoj Styl, Pani,Viva).
Tworzymy multimedia w turystyce od 2004 roku.

W celu jak najefektywniejszego dziatania potgczyliSmy w ramach jednej agenciji trzy
uzupetniajgce sie media: film, fotografia i virtual tour.

Pozwolito nam to stworzy¢ kompletng oferte multimedialng i skutecznie wspierac¢ branze
turystyczng, przed ktorg stoi w dobie Internetu wiele nowych wyzwan.

Dziatamy na zasadzie: Strategia, realizacja materiatéw zdjeciowych, produkcja multimedidéw,
analiza i doradztwo skutecznego ich wykorzystania.
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Technologia GoThru oparta o emocje...

Czy wiesz, ze...

Kiedy doswiadczamy emocji,
powstaje chemiczna zmiana
W haszym mozgu.

Hormony zalewaja nasz mézg

i zmieniaja tempo w jakim neu-
rony tacza sie ze soba.

To przez te potaczenia zapa-
mietujemy fakty.

Nie pamietamy niczego, jesli
z danym doswiadczeniem nie
jest powigzana emocja.

Technologia GoThru

Nowoczesng technologie oraz unikalne do$wiadczenie aranzacyjne potaczyliSmy w jeden produkt — Technologie GoThru.
Gtéwnym zatozeniem projektu jest wygenerowanie odpowiednich odczué¢ emocjonalnych u odbiorcy.

Technologia GoThru to:

zobacz to — oddanie klimatu miejsca, jego wiasciwa autoprezentacja

badz tam — poczuj to miejsce, jego atmosfere, zobacz ludzi, uczestnicz w wydarzeniach
eksploruj — przenos sie z miejsca na miejsce, szukaj ukrytych przejs¢ i przedmiotéw

baw sie — odnajduj ukryte punkty, zbieraj je i wymieniaj

Dzieki technologii GoThru pozwalamy ogladajacym zobaczy¢ wiecej, to co chcg i jak chcg. Pozwalamy wyrobi¢ sobie opinig i wtasne odczucia.

Nie pokazujemy zatem jedynie miejsca a pozwalamy je w petni zwiedzi¢ dzieki czemu mozliwe jest doswiadczenie emociji.
Dostarczamy narzedzie zaspokajajace potrzebe poznania, poczucia i wyobrazenia.

GoThru to zestaw narzedzi wplywajacych na wytworzenie odpowiednich emocji, pozytywnych:

— Strzatki nawigacyjne VirtualTour zachecajg do zabawy, poszukiwan, odkry¢,

— Strzatki funkcyjne np.,,dzier/noc” zmieniaja nastrdj miejsca, zachecaja do zabawy, pokazujg rézne oblicza miejsca,
— Jednoczesnie pokazanie najlepszych a nie wszystkich miejsc pozostawia niedosyt i che¢ poznania szczegétowego,
— Optymalna aranzacja panoram, zwigksza atrakcyjnos¢, pobudza marzenia,

— Panoramy techniczne — nieostrosci, przestrzenie, wrazenia 3d buduja nastrdj, magicznos¢, pobudzaja do szukania i myslenia.

TIMBOSKO
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Klient

Idea 25

stworzenie brendu:
- logotyp,

— corporate identity,
— opakowania,

- ATL,

- BTL,

— strona www
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RZECZYWISTOSC

TIMBOSKO

STUDIUM PRZYPADKU
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Publikacje

- Twéj Styl

- Viva

— Pani

— Cosmopolitan
— Glamour

— Zwierciadto

— Blask
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Studium Przypadku — Grupa Atlas Tours — 2008

Sytuacja

Firma Atlas Tours jest jedng z czotowych
firm zajmujacych sie Cruisingiem na rynku
polskim. Dziafa od 12 lat majac w ofercie
rejsy wycieczkowe takich armatoréw jak:
Costa Cruises, Cunard czy MSC Cruises.

Jednym z filaréw sprzedazy jest produkt
»Rejsy z polskim pilotem” W piatej
jubileuszowej edyciji konkursu ,,Liderzy
polskiej turystyki” organizowanym przez
»Rynek Podrozy” w kategorii ,,organizator
rejsow wycieczkowych” w uznaniu
wysokich standardéw dziatania i uzyskania
bardzo dobrej pozycji na rynku firma Atlas
Tours otrzymata Certyfikat , Lider Polskiej
Turystyki 2007”

Dziatania podjete w 2008 roku miaty na celu
doprowadzi¢ do umocnienia i wzbogacenia
wizerunku marki oraz budowania lojalnosci
wsréd grupy docelowej.

Wyzwanie

Klienci zlecili naszej agencji przygotowanie
materiatéw multimedialnych majacych
wizualizowa¢ oferte turystyczng w taki
sposob, aby przyblizy¢ i oswoi¢ Klientow
z ideg Cruisingu. Przede wszystkim za cel
postawiono odtworzenie atmosfery rejsu,
pokazanie, iz wspétczesna oferta
Armatoréw jest alternatywa zaréwno do
Wycieczek Objazdowych jak i Wakag;ji
standardowych, stacjonarnych. Oferta ta
nie dotyczy zgodnie ze stereotypami
jedynie oséb starszych a jest
ukierunkowana na cate rodziny, ludzi
mtodych i zadnych przygéd. Daje okazje
doswiadczenia niezapomnianych doznan
w atrakcyjnej cenie.

Rozwigzanie

Koncepcja dziafan zostata oparta na trzech mediach (fotografia, film, virtual tour) zgodnie ze $wiatowymi tendencjami jak i zatozeniu
przekazania informacji do réznych grup docelowych. Kazde z mediéw odpowiadato za nieco inny przekaz, dzieki czemu moglismy
uzyska¢ przekaz kompletny.

Zdjecia zostaly pomyslane, jako autorski slideshow, rodzaj albumu artystycznego, pewnej ekspresji na temat statku, ludzi (zatogi —
zdjecia kapitana, kucharzy, animatoréw) oraz miejsc, ktore statek odwiedza.

Wybralismy klasyczny przekaz w konwencji miedzy reportazem a inscenizowang sesja.

Postanowili§my zbudowac i odda¢ atmosfere rejsu oraz ukaza¢ podréznych (Polakéw) mile i aktywnie spedzajacych czas.
Tu upatrywalismy wielki potencjat niewykorzystanej szansy przyblizenia tej idei. Do tej pory korzystano ze zdje¢ armatora, ktére w naszej
ocenie oniesmielaly wielu potencjalnych Klientéw ukazujac jedynie wystylizowanych zachodnich modeli w wyszukanych sceneriach.

Zatozylismy, ze ta cze$¢ komunikacji miata oswoi¢ ze statkiem osoby niemajace jeszcze doswiadczenia z ta forma wypoczynku oraz
dziata¢ na zasadzie od$wiezania wspomnien uczestnikéw juz odbytych rejséw i tworzy¢ przywiazanie do firmy.

Film postanowilismy oprze¢ na konwencji klasycznego materiatu informacyjnego i w tej czesci dzieki lektorowi odpowiedzie¢ na
wigkszos$¢ zadawanych pytan przez Klientéw. Stworzony przez nas podkiad muzyczny nawiazuje do nazwy statku i stanowi
relaksacyjne tto. Struktura montazu jak i caly film zgodnie z zatozeniami ma budzi¢ zaufanie do statku i kompetencji zatogi oraz pokaza¢
beztroske wypoczywajacych podréznych w komfortowych warunkach. Film stanowi warstwe informacyjna.

Virtual Tour to nowe i nowoczesne narzedzie daje mozliwo$¢ interakcji z przedstawianym obiektem. Za pomoca tego medium
postanowili§my ukazaé zaréwno trase rejsu jak i statek.

Zaréwno w przypadku prezentacji trasy jak i statku chcieliSmy poza warstwa informacyjna rozpali¢ w osobach ogladajacych sceny 360,
tesknote za prezentowanymi miejscami. W tym celu w przypadku prezentacji trasy wykonalismy zdjecia w konwencji reportazu jak

i inscenizacji pokazujac nie tylko zabytki i uroki odwiedzanych miast, ale i atmosfere tych miejsc i ich unikalno$¢ oraz odmiennos¢
kulturowa. Nie zabrakio réwniez scen przedstawiajacych organizatoréw rejsu zaréwno pracownikéw armatora MSC jak i ludzi z firmy
Tours w scenach gdzie utatwiajg i stuza pomoca turystom.

W prezentaciji statku zgodnie z zatozeniami skupili$my sie na jego atutach i chcielismy wykaza¢ jego przewage nad tradycyjnym
wypoczynkiem. Pokazalismy mnogos$¢ oferty: restauracje, baseny, SPA, sitownia, wieczorne przyjecia, kasyno, biznesowe
pomieszczenia, rozrywke, kajuty oraz panujaca atmosfere. Na wielu zdjeciach pokazali$my ludzi w odpowiednio zainscenizowanych
scenach wyrazajacych idee Cruisingu.

Tak przygotowana prezentacja multimedialna zostata przez nas poddana analizie marketingowej i wskazalismy pola eksploataciji:
byta prezentowana na stronach Klienta, portalach tematycznych, na targach branzowych.

Rezultaty

RZECZYWISTOSC

Osiagniecie wszystkich zamierzonych celéw.

TIMBOSKO
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Klient

Grupa
ATLAS
TOURS

— film,
- zdjecia,

— virtual tour
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Studium Przypadku - Polmako — 2008

RZECZYWISTOSC

Sytuacja

Fima Polmako zafozona przez Paskala Pauwelsa z pochodzenia
Belga, pasjonata win jak i konesera kuchni, zrewitalizowata
zabytkowy obiekt w Milanéwku ,Wille Borowke”. Obiekt
pochodzi z 1903 roku i jest niezwyktym przykladem Gotyku
Nadwislariskiego. Zamystem twodrcéw byto stworzenie restauracii
belgijskiej, hotelu, cukierni oraz obiektu konferencyjnego w tej
zabytkowej i niegdys letniskowej miejscowosci.

Wyzwanie

W czasie wspdlnie prowadzonych rozméw i ustalen, zadaniem
postawionym przed Nasza agencja byto stworzenie narzedzi,
ktére wspomagatyby proces budowania i umacniania
pozytywnego wizerunku ,Willi Borowki” oraz jak najszerszego
informowania o nowym obiekcie.

Rozwiazanie

W ramach postanowionego zadania nasza Agencja opracowata spojny system identyfikacji miejsca poczynajac od
stronny (Www.willaborowka.pl) na ktérej umiescilismy sekcje ,Virtual Tour” oraz ,,Galeria”. Materialy zostaty
przygotowane na podstawie scenariusza, ktérego celem bylo uwypuklenie zalet tej lokalizacji oraz miejsca jak

i nawiazanie do wspaniatej przesztosci obiektu. Dzigki umiejetnie inscenizowanym zdjeciom udato sie uchwycic¢
charakter tego miejsca i zagra¢ odpowiednia atmosfera. Zaproponowali$my réwniez kampanie internetowa

i umieszczenie prezentacji Virtual Tour pokazujacej obiekt jak i miejscowosé na portalach tematycznych.

Stworzylismy réwniez materiaty BTL, w tym katalog win, w oparciu o autorskie zdjecia prowansalskich winnic,
nadajac wydawnictwu forme artystycznego katalogu.

Rezultaty

Po roku naszych dziatan, obiekt wkomponowat sie w miejscowos¢ i stat sie jej symbolem. Juz dzis$ ,dzieki
zwiekszeniu obrotéw, przewazaja Klienci z poza rejonu, gtéwnie duze firmy, ktére pozyskaty informacje

w drodze elektroniczne;j.
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Atuty

— Indywidualne i profesjonalne podejscie do projektu
— Kreatywne i strategiczne myslenie

— Terminowos¢
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— Elastycznosé

— Znajomosc¢ branzy i najnowszych technologii komunikacji audiowizualnych
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Grupa Tim Bosko
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Anna Kawa Tomasz Wojcicki Bohdan Wojcicki Krzysztof Konarski Tomasz Wieczorek
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Tim Bosko

05-806 Warszawa-Komorow
ul. Kurpiowska 6

tel./fax 022 758 03 69

www.timbosko.com
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